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Привет!
Ты открыл бриф на разработку лендинга (landing page) от студии TarasovWeb. Брифы у всех разные, мы стараемся коммуницировать с клиентом, по-минимуму используя профессиональную терминологию, чтобы не путаться и ускорять рабочий процесс, поэтому сложных слов и древних иероглифов ты здесь не найдёшь. От того, насколько исчерпывающе ты заполнишь поля ниже, будет напрямую зависеть результат работы. Не скупись на слова, даже если это будет не очень связный текст, нам важно услышать и понять любые ориентиры, которые у тебя есть на твоё будущее детище. Не нужно делать это в дороге на светофоре или на кофе-брейке на работе. Сделай это в непринуждённой обстановке вечером дома или в любой свободный час. 

Итак, всё, что отделяет тебя от сайта с WOW-эффектом — это грамотно заполненный бриф. 
Поехали!
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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ LANDING PAGE
	О компании

	Название компании

Как можно сокращать, можно ли переводить на другой язык, какое название следует использовать? Если названия нет, то укажи необходимость его придумать — мы постараемся в этом помочь. Это бесплатно. 
	

	Контактные данные главы компании и паспортные данные
Номер телефона, электронная почта и паспортные данные (ФИО, серия, номер, адрес регистрации) необходимы для оформления доменного имени и прав правообладателя веб-ресурсом на владельца компании. Не пугайся. Это всё конфиденциально. Данные не попадут в чужие руки.
	

	Описание компании

Дата основания, географический масштаб деятельности, кол-во сотрудников и необходимость указывать их на сайте, основные и дополнительные услуги. 
	

	Слоган или девиз компании, сформулированная миссия

Если нет чётко сформулированных слоганов, то укажи то, что тебе приходило на ум однажды, на основе чего ты хотел бы образовать слоган. Мы постараемся в этом помочь.
	


	Маркетинг

	Цель создания сайта

Каких практических результатов ты хотел бы добиться с помощью нового сайта? Повышение продаж, повышение популярности, повышение удобства коммуникации компании с пользователями?
Если это редизайн созданной ранее версии, то уточни, чем не устраивает текущая версия 
	

	Клиенты, целевая аудитория

Уточни максимально подробно, какие слои населения являются твоей аудиторией  — их местоположение, их половозрастную структуру, уровень дохода, религиозные убеждения при необходимости, сексуальную ориентированность, увлечения и т.д.
	

	Позиционирование продукта/компании

Опиши то, чем твоя компания лучше других. Это могут быть сравнительно  низкие цены на рынке носков или использование самого качественного сплава для реализации космолётов на Марс. Ничего не забудь. Всё очень важно.
	

	Конкуренты

Хорошо подумай и укажи ссылки на веб-сайты конкурентов, если они у них есть. Если нет, то опиши словами  их сильные и слабые стороны. Анализ конкурентной ниши — один из важнейший ключевых этапов. Не торопись переходить к следующему пункту, не дав исчерпывающую информацию в этом.
	

	Веб-сайты, которые тебе нравятся 
Может быть есть равнотематические сайты или просто те, от которых ты просто кайфуешь? Приведи ссылки и укажи, что тебе нравится: функционал, дизайн или какой-то отдельный элемент, например, который ты хотел бы в точности  такой же. 
	

	Smart-адаптация и языковые версии
Нужна ли мобильная и планшетная версии сайта, которые будут систематически подстраиваться под размер дисплея, с которого осуществляется просмотр.  Если нужна какая-то одна версия  — уточни, это позволит сэкономить средства и срок разработки, но может создать трудности отдельным категориям посетителей. 
Также уточни, сайт должен быть мультиязычным или  перевод на другие языки не нужен. Если нужен, то на какие.
	

	Предварительная структура сайта

Если ты не совсем дилетант и понимаешь, о чём речь, то укажи примерный список блоков (элементов) лендинга в том порядке, в каком тебе хотелось бы его видеть. Если не понимаешь, о чём речь, или затрудняешься ответить, оставь поле пустым.

Пример: о нас, портфолио, блог, контакты, отзывы
	

	Фирменный стиль, цветовая гамма

Уже подытожены фирменные цвета? Есть логотип? Обязательно приложи во всех имеющихся форматах его к письму, которое ты будешь отправлять на почту вместе с брифом. Если необходима разработка / доработка, уточни. Также назови цвета, в которых должен быть реализован сайт. Если таких нет, то можешь назвать  те, в которых сайт НЕ должен быть реализован ни в коем случае. Если у тебя нет собственных предпочтений вообще, и ты хочешь доверить это нам — обозначь, мы предложим свои варианты после прочтения брифа. 
	

	Исходные материалы

Может быть есть какие-то материалы для разработки дизайна, которые ты уже сейчас можешь предоставить? Картинки, тексты, калькуляторы, сертификаты, награды, благодарности, список клиентов, отзывы, благодарственные письма и т.д.

Очень важны любые находки! Даже в плохом качестве.
	

	Укажи комфортные для тебя сроки, отводимые на выполнение

В среднем на реализацию лендинга требуется от 14 до 90 дней в зависимости от запросов, вариации цветовой гаммы, нашей текущей загруженности и прочего. Мы обозначаем сроки с резервом времени на внесение корректировок, внеплановые доработки и прочее. Иногда удаётся сдать сайт раньше заявленного срока. Но всегда не позже. Строго в срок.
	

	Данные действующего сайта

Если мы переделываем старый сайт, то укажи на него ссылку и дай полный доступ к веб-хостингу, если он имеется, а также данные к доменному регистратору, чтобы нам не терять время на этих этапах в дальнейшем. После укажи всю имеющуюся информацию о прежнем разработчике или компании, занимавшейся им. Это нужно для связи в случае непонятной (устаревшей) концепции работы шаблона.
	

	Бюджет на создание 
Стоимость разработки лендинга в нашей студии варьируется от 18 000 ₽ до бесконечности в зависимости от запросов. Итоговую сумму мы назовём после заполнения тобою брифа и согласования некоторых моментов. А пока обозначь комфортный тебе бюджет, в который тебе хотелось бы уложиться на этапе создания сайта. Не забывай, что впереди тебя могут ждать вложения в продвижение (ЯндексДирект, GoogleAdwords, таргетинг и прочее).
	


Спасибо! Ты крут и очень серьёзно настроен, если оставил не более одного поля пустым. 

Если более — ещё не поздно вернуться и внести большой вклад в наше общее дело.
Даже если ты заполнил всё максимально подробно, то это не значит, что у нас не возникнет вопросов в дальнейшем, но это точно значит, что их будет меньше, чем могло быть, а значит работа будет выполняться более оперативно. 
Теперь скорей отправляй этот бриф на admin@tarasovweb.ru
Но не спеши пропадать. Остальное дело за нами, но ты нам ещё пригодишься! (
Сайт будет клёвым! Не сомневайся!
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